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collection Formalia,
cuisine extérieure.

1982 Cuisine Trapezio
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Depuis huit ans,

Fabiana Scavolini préside
le groupe

DESIGN
PORTRAIT DE MARQUE

L'aventure démarre durant le boom économique des années 1960,
Comme le rappelle Roberto Gramaccioni, directeur Scavolini France:
«Beaucoup de petits entrepreneurs se langaient.» Et parmi eux certains
ont tracé leur chemin. A 17 ans, Valter Scavolini travaille dans une usine de
mobilier, mais il réve déja d’étre indépendant. Son jeune dge ne sera pas un
probleme: il convainc son frére Elvino de se lancer dans la conception de
cuisines. Soixante-ans apres, sa fille Fabiana Scavolini qui préside un groupe
qui conjugue menuiserie artisanale et industrielle. Un succes di au contexte
économique de I'époque, a la connaissance parfaite du matériau, mais aussi
a la synergie locale qu'il a su saisir et accompagner. En effet, les alentours de
Pesaro ont une tradition trés forte de fabrication du mobilier, et il s'appuie
sur un réseau de petits fournisseurs locaux, autrement dit, il met en place un
systeme de circularité et de complémentarité solide, qui dure encore.

En dix ans, l'entreprise est déja présente sur le territoire national... Jusqu’a
obtenir le leadership du marché: en 1984, c’est le fabricant italien le plus
important. En intégrant a son systeme la maitrise de la logistique, traduit
concrétement par un réseau de transport indépendant, Valter Scavolini s'as-
sure la possibilité d’assumer la gestion totale du volume fabriqué. Actuellement
présent dans plus de 60 pays, le groupe reste ancré dans sa région d’origine,
impliqué dans des fondations, des de restaurations patrimoniales, dans le sou-

tien a des équipes de sport... une fagon de ne pas oublier ses racines.

De la cuisine a la maison
Sile groupe est un bon exemple de vision stratégique économique, son

histoire est un miroir de 'évolution de la sociéte italienne, et la revendication
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d’un certain art de vivre a la maison. En 1982, Scavolini communique via le
tube cathodique, comme I'explique Roberto Gramaccioni: « on était les pre-
miers, on a travaillé tout de suite image de marque. » Le coup de génie a été de
faire appel a une forte personnalité, Raffaella Carra - tour a tour présenta-
trice, chanteuse et danseuse! Et de poser par sa voix le concept de « la cuisine
la plus aimée des ltaliens », comme une connivence partagée. Le chiffre d’af-
faires doublera en deux ans.

Suivre la société

De la cuisine, Scavolini s’est ouvert graduellement a la maison. Fini, la
piece fermée a proximité d’'un grand salon destiné au diner! La société
évolue, les activités changent, les fonctions sont redistribuées... L’habitat
est appréhendé comme un espace qui nécessite une belle fluidité de com-
munication. Pour la cohérence dans les habitats, entre la cuisine ouverte
et le développement des Tlots, Scavolini investit la salle de bains. Il se posi-
tionne ainsi comme un éditeur de mobilier capable de répondre a des pro-
jets d’'aménagement de fagon totale, depuis la table a rallonge du salon a
I'organisation du dressing, en passant par la cuisine extérieure. Il s’agit de
proposer des solutions, s’adapter a I'usage de différentes zones: un trans-
fert de savoir-faire dans 'aménagement global de la maison.

Cette compréhension du produit par un fondateur qui a commencé
comme ébéniste se traduisent dans les collaborations développées,
avec des marques — comme Diesel ou des personnalités: Nendo, Fabio
Novembre, Ora-ito ou encore le chef Carlo Cracco. Des regards, des

ambassadeurs... Un esprit de famille pensé au sens large.

2022,
collaboration avec Diesel
«Get Together ».

2023 Collection MIRA

© Rainlight Studio
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Dans un appartement
parisien, loin des vitrines

sur rue, Scavolini a créé un
showroom au dernier étage
d’un immeuble du XIX®
siécle, dont escalier est
classé monument historique.
L’entrée en matiére donne
un avant-goit du lieu ! lci, les
équipes travaillent au milieu
des derniéres collections, les
tiroirs des cuisines abritant
les dossiers: une facon de
démontrer combien les
produits sont avant tout des
éléments avec lesquels on vit.
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